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Repensar el modelo turistico

L sector turistico espaiol, la primera industria

del pais, que supone cerca del 12% del PIB, esta

dando sefiales de alerta. Aunque el 2018 ha sido

el mejor afio de la historia (82,8 millones de tu-
ristas que han generado casi 90.000 millones de euros), el
crecimiento da muestras de agotamiento, puesto que s6lo
ha aumentado en un 1,1%, cuando venimos de cifras del
8,6%enel 2017 0del 10,3% en el 2016. Las causas, segun los
expertos, son la desaceleracion de los mercados emisores
(especialmente los europeos) y la mejora de los competi-
doresdesoly playa (sobre todo Turquiay Grecia). Conclu-
sion: es el momento de invertir para ganar en competitivi-
dad y apostar por los mercados lejanos (China, Rusia y
EE.UU.) conun potencial de gasto muy superior.

sSolamente? La idea de acabar con el turismo de sol y
playa de los sesenta, que sigue siendo el modelo basico,
provoca el temor de matar la gallina de los huevos de oro,
aunque la mayoria ve conveniente dar un paso al frente si
se quiere evitar morir de éxito. No sélo en Espaiia hay
muestras de cansancio por el modelo turistico. También
en ciudades tan cercanas como Amsterdam o Venecia se
estan arbitrando soluciones para evitar la gentrificacion, la
turismofobia, el deterioro ambiental o que los beneficios
vayan mayoritariamente a las multinacionales y sélo en
unos porcentajes muy bajos ala economialocal.

Son diversos los estudios que indican que los beneficios
econdmicos de este tipo de turismo estan sobrestimados y,
al mismo tiempo, infravalorados los costes parala comuni-
dad. Veamos, por ejemplo, el caso de Barcelona. Catalunya
sigue siendo el primer destino turistico espariol, con 19,1
millones de turistas el afo pasado (el 23,1% del total es-
panol), seguida a distancia por Baleares (16,7%) y Canarias
(16,6%). Barcelona es la joya de la corona, con mas de 15,8

millones de visitantes (mas de 12 millones, extranjeros) el
afio pasado y un crecimiento del gasto del 6,9%, hasta
13.400 millones de euros, a pesar de los negros augurios
por los atentados de la Rambla de agosto del 2017 y de los
sucesos acaecidos en octubre por el procés. Sin embargo,
este apabullante éxito ha suscitado cierto malestar vecinal
que la mayoria de las fuerzas politicas han recogido en la
reciente campafia electoral como uno de los retos de los
proximosanosenlaciudad. Asi, ladiversificacion del turis-
modelsoly playaal cultural, gastron6mico, de congresos o
de compras; la busqueda de formulas para revertir la tasa
turistica en inversiones para mejorar la convivencia veci-
nal conel turismoy paradescentralizar la presion de los vi-
sitantes en determinados barrios, o el establecimiento de
un salario minimo barcelonés adaptado a las exigencias
economicas de la capital catalana son algunas de las pro-
puestas que parece que suscitan el consenso.

Es cierto que ha habido una diversificacion del turismo
en Espaiia,yenlaultima décadahan aparecido propuestas
de tipo cultural, deportivo, comercial, cientifico, sanitario
o universitario que han enriquecido la oferta y el creci-
miento del gasto. Pero sigue siendo el soly playa el plantea-
miento mayoritario. La cuestion es que el cambio es obliga-
do. El sector apunta a explorar los mercados de mayor po-
tencial econdmico, y se habla poco del turismo sostenible
queyamarcatendenciaen otros competidores. Unmodelo
quereduzcael impacto ambiental, que promocione el con-
sumo responsable y un desarrollo equilibrado, con benefi-
cios quelleguen alas comunidadeslocalesylaszonasrura-
les, que promueva la mejora de infraestructuras y obras de
interés comunitario, asi como el consumo de productos
autoctonos, que cree empleo local y el desarrollo de em-
presas, entre otros objetivos.

Mads medios contra el delito fiscal

OS delitos fiscales en Espana, a juzgar por los ex-
pedientes concluidos por la Agencia Tributaria,
han descendido en los tltimos afios. Entre el
2012 y el 2017 Hacienda llevo a los tribunales a
2.413 particulares o empresas, por haber defraudado mas
de120.000 euros, cifra a partir de la cual la elusion fiscal es
considerada delito por el Codigo Penal. Dicho ntimero es
sustancialmente inferior a los 4.095 expedientes que Ha-
cienda habia trasladado alajusticia cinco afios antes.

sA qué se debe el acusado descenso de delitos fiscales en
los tlltimos afios? Parala Agencia Tributaria la explicacion
es que hay menos delincuentes fiscales como consecuen-
cia de los efectos de la crisis econdmicay el pinchazo de la
burbujainmobiliaria.

Parala Asociacion de Inspectores de Hacienda del Esta-
do(IHE),en cambio, ellose deberiaaquela Agencia Tribu-
taria pone principalmente el foco en las infracciones que
no alcanzan los 120.000 euros, que son mas faciles de per-
seguir y de cobrar, junto con el apoyo a las grandes opera-
ciones contrael crimen organizado. En esatesis coincidela
Asociacion de Técnicos de Hacienda (Gestha), que denun-
cia que el 80% de la plantilla esta destinado a investigar a
los autonomosy a las pequetias y medianas empresas.

La Agencia Tributaria, pese a todo, es consciente de que
las bolsas de fraude mas importantes se concentran en las

grandes empresas y los grandes patrimonios, para cuyo
controly persecucion, mucho masdificil y sofisticado, dis-
pone de la Delegacion Central de Grandes Contribuyen-
tes. En el 2017, ultimo afio del que hay datos publicos, el
42% de las actuaciones nominales de comprobacion e in-
vestigacion dela Agencia Tributaria fueronrealizadas des-
de ese departamento. El resto de las actuaciones se centrd
fundamentalmente en la lucha contra el fraude en el IVA,
clave en la deteccion de la economia sumergida, y en una
masiva campana contra los alquileres no declarados.

En cualquier caso, el hecho de que en el 2018 por cuarto
afio consecutivo la Agencia Tributaria haya ingresado
15.000 millones de euros por sulabor de lucha contrael de-
lito y el fraude fiscal, cifra ligeramente superior a la del
2017, refleja dos cosas. De entrada, la eficacia de lainspec-
cion fiscal, pese al déficit de efectivos que arrastra desde la
crisis. Y, luego, que dicha cifra es la demostracion mas fe-
haciente de que hay unaimportante bolsa de defraudacion
en el pais, tanto entre grandes contribuyentes como entre
pequeiios y medianos, contra la que hay que redoblar los
esfuerzos para combatirla. Es necesario, por tanto, que
desdeel Gobierno,en estanuevalegislatura, se destinenlos
maximos medios posibles contrael delitoyel fraude fiscal,
tanto por la injusticia que supone como para disponer de
un mayor margen de gasto publico.

Joaquin Luna |
sHemos venido al
mundo a correr?

ué mafianita me dieron ayer

las televisiones publicas!

;Es justo que con el dinero

de los contribuyentes TV3y

TVE hagan semejante apo-
logia del trote un domingo de junio?
Hemos pasado de la santa misa, re-
transmision que tenia su audiencia, a
la liturgia del correr, tan sublimada
que entran ganas de correr y no por un
fin benéfico.

TV3 se pasé tres horas -se dice
pronto- retransmitiendo una carrera
de montaia ligerita: 1’Olla de Nuria, a
buen seguro “carrera emblematica”,
en cuyo trazado cubierto por medios
técnicos dignos de mejor causa se
mezclaban familias de domingueros
con un corredor por aqui, otro por
all4, hasta una meta sin épica de no ser
por la entrada de la ganadora, Claudia
Sabata, con una estelada al viento.

iMira que les gusta la montaia a los
independentistas! Yo creo que si pu-
dieran borraban el Mediterraneo...

Por su parte, TVE dedicé espacio
generoso a una carrera urbana madri-
lena -1a VI Carrera contra la Violencia
de Género- en la que participé Pedro
Sanchez, supongo que para “dar visi-

Trotar por una causa

y delante de las camaras,
por Madrid o las montaiias
catalanas, es lo mas

bilidad” al drama y, de paso, mostrar
su solidaridad con las mujeres que ya
no participaran en este tipo de actos
porque igual el Estado no hizo todo lo
que debia.

Correr con causa es lo mas.

Y lo minimo, porque a ver c6mo jus-
tifica uno esta moda de enfundarse
unas prendas artificiales espantosas y
presumir de superioridad moral por
las calles asfaltadas y las montaiias sin
asfaltar a ritmo de trote y cara de estar
cambiando el curso de la humanidad,
entre ditirambos de los colegas obliga-
dos a cubrir estos actos domingueros
que solo interesan al que gana y a sus
cuatro amigos y simpatizantes.

Correr es saludable. Lo que no es sa-
ludable es equiparar un ejercicio fisi-
€0 que provoca enajenacion colectiva
con las grandes gestas de la humani-
dad. A este paso, dentro de cinco afios,
alguien organizara una carrera por las
verdes praderas de Normandia para
celebrar los 80 afios de la carniceria
que salvé a Europa y en la que los co-
rredores vendran a ser aquellos mu-
chachos carne de cafion. O una ultra-
trail en la estepa rusa en honor de los
millones de muertos que frenaron el
avance de los alemanes...

Un corredor es entrafiable. Son hi-
jos del viento que dan color a la Diago-
nal o se cascan las articulaciones su-
biendo y bajando montanas, tan misti-
casy patrioticas sin luz ni taquigrafos.
Cuando el asunto se vuelve colectivoy
se ampara en grandes causas, adquie-
re un regusto agridulce. Si todo lo que
vamos a hacer por la patria o la violen-
ciade género es correr unratoy colgar
en las redes las selfies de rigor...

Yo, ya me insultaran, no senti ayer
por la mafiana mas confort moral del
que hubiese tenido si nuestras teles
hubiesen plantado sus camaras en la
playa de Benidorm adornada con car-
telones en la arena: “Un bafio de mar
solidario con el Cuerno de Africa”.e



