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BREVE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La digitalizacién estéa transformando los modelos de negocio y la economia global y, como
no podia ser de otra forma, también la industria turistica. En este curso aprenderas los
fundamentos de las relaciones existentes entre la economia, la empresa turistica y la
digitalizacion. El curso presenta los distintos agentes econdmicos, las relaciones existentes
entre estos agentes, herramientas bdsicas de analisis microecondmico vy
macroecondémico, asi como el nuevo paradigma econémico y empresarial impulsado por la
digitalizacion.

COMPETENCIAS BASICAS

CB3- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

COMPETENCIAS GENERICAS

CGO05- Demostrar capacidad analitica y de sintesis.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CEO1- Describir los principios del turismo y la importancia del impacto sociocultural y
medioambiental que se derivan.

CEO2- Evaluar la dimensién econdmica del turismo a nivel internacional y del impacto de
las nuevas tecnologias en su desarrollo.
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Conocer, entender e interpretar las claves del funcionamiento econémico general.
Conocer los principales indicadores macroeconémicos.
Conocer los principales indicadores microeconémicos.

Saber interpretar los principales movimientos econémicos y como afectan al sector del
turismo.

Conocer los principales agentes econdmicos clave y su influencia en el sector turismo.
Comprender el impacto de la digitalizacién en la economia.

Adquirir los conocimientos necesarios para la creacion de empresas turisticas en el
entorno digital.

1. Economia, digitalizacién y turismo

2. Ofertay demanda

3. Digitalizacién y consumo turistico

4. Mercado laboral y turistico

5. Introduccion a las empresas turisticas en el contexto de la digitalizacién

6. Las estructuras de mercado en el turismo y el impacto de la transformacién digital
7. Laintervencion del sector publico en los mercados turisticos

8. Introduccion ala macroeconomia

9. Digitalizacion y desarrollo econdmico

10. El sistema financiero, el sistema monetario y la digitalizacion

1. Creacién de empresas digitales en turismo

Las metodologias de aprendizaje previstas contemplan una diversidad de procesos entre
los que cabe destacar aquellos cognitivos vinculados a la comprensién de los principios
del turismo y el sistema turistico global, la inclusion de competencias con un mayor
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componente de capacidades técnicas; asi las actividades y dinamicas, tanto de tipo
individual como grupal, asociadas para esta asignatura son las siguientes:

e Clases expositivas

e Estudio de casos

e Debate dirigido

e Ejercicios practicos

e Aprendizaje basado en problemas

El sistema de evaluacidn mide el proceso de aprendizaje del estudiante teniendo en
cuenta las competencias y los contenidos de cada asignatura.

Los estudiantes pueden escoger entre la evaluacién continua o la evaluacién unica:

Evaluacion Continua: el proceso de ensefianza - aprendizaje es evaluado a través de un
seguimiento continuo de las actividades realizadas por los estudiantes durante el semestre
y una evaluacién individual final. Los estudiantes deben asistir a las clases para ser
evaluados mediante la evaluacién continua.

Evaluacion Unica: aquellos estudiantes que no pueden asistir regularmente a clase
pueden escoger ser evaluados a través de la evaluacion Unica. El proceso de ensefianza -
aprendizaje es evaluado mediante la evaluacién de todas las actividades y una prueba
individual final.



