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Assignatura

2{lTo MY LM Turisme i Territori Formacidé Basica
assignatura

Hores : 48 hores H.o're.s de treball 48 hores Hor\es de treball 54 hores

presencials dirigit autonom

BREU DESCRIPCIO DE L’ASSIGNATURA

'assignhatura de geografia del turisme introdueix I'estudi de la dimensié territorial de
I'activitat turistica, sent el punt de partida per entendre les interrelacions i la complexitat
que envolta la realitat del sector en el marc de les dinamiques econdmiques, espacials,
socials i ambientals.

Per tant, se centra en el desenvolupament del concepte d’espai turistic i dels diferents
elements que l'integren, tant des de la perspectiva de I'oferta com de la demanda; en les
caracteristiques d’implantacié territorial de [I'activitat turistica; aixi com dels efectes
mediambientals, socials i econdmics d’aquesta.

Aquesta assignatura contribueix a la formacié d’un esperit critic i analitic en quant a les
implicacions del turisme sobre el territori i estableix les bases de coneixement tedric per a
la posterior interpretacié de les metodologies i instruments més adients per a la gestid
dels espais turistics.

Paraules clau: espai turistic, territori, fluxos turistics, recursos turistics, impactes,
sostenibilitat

COMPETENCIES BASIQUES

CBO1- Que els estudiants hagin demostrat posseir i comprendre coneixements en una area
d'estudi que parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell
que, si bé es recolza en llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que
impliquen coneixements procedents de I'avantguarda del seu camp d'estudi.

COMPETENCIES GENERIQUES

CGO01- Valorar I'impacte social i mediambiental d’actuacions en el seu ambit, sostenibilitat.

COMPETENCIES ESPECIFIQUES
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CEO1- Comprendre els principis del turisme i els impactes socioculturals i ambientals que
se'n deriven.

CE12- Identificar, revaloritzar i gestionar el patrimoni cultural i natural per a Us turistic.

CE13- Gestionar espais i destinacions turistiques.
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Coneixer els principis basics de la cieéncia geografica.

Aproximar-se a la concepcid de l'espai geografic i les principals linies de pensament
sobre l'ordenacio del territori.

Identificar la importancia de la Geografia en I'estudi i el desenvolupament de I'activitat
turistica.

Comprendre els factors determinants de la localitzacio turistica.

Coneéixer els principals recursos territorials turistics que existeixen.

Estructurar d'una manera sistematica el coneixement dels recursos turistics d'un espai
geografic.

Coneéixer els conceptes i métodes de lI'ordenacio turistica.

Coneixer les interrelacions entre els diferents agents que es desenvolupen en les
destinacions turistiques i analitzar les interconnexions i amb altres agents externs.
Identificar els principals impactes mediambientals que l'activitat turistica general al
territori.

10.Posar en practica treballs de camp rigorosos i aplicats.
11. Desenvolupar practiques sobre els principals paisatges naturals i culturals que motiven

desplagament turistic.

12.Aconseguir correctes practiques turistiques mitjangant I'experimentacié de casos

reals.

Bloc 1

1. Introduccid a la geografia del turisme. aspectes conceptuals
2. L'espai turistic
2.2 Concepte i caracteristiques
2.3 Models evolutius i identificacié de fases de desenvolupament del turisme
2.4 Recursos, atractius i productes turistics
3 Diversitat d'espais i de productes turistics
3.1 El turisme rural
3.2 El turisme de muntanya
3.3 El turisme urba
3.4 El turisme litoral

Bloc 2

4 Introduccio: Conceptes basics de destinacions turistiques al moén
4.1 Destinacions turistiques: Destinacions i zones territorials
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5 Espanya com a destinacio turistica
5.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendéncies

6 Catalunya, destinacio turistica de nivell mundial
6.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendéncies

7 Europa: la gran zona emissora i receptora de turisme a nivell mundial
7.1 Grans zones i tipologies de turisme. tendéncies

8 Asia i el Pacific
8.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendéncies

9 Africa
9.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendeéncies

10 Ameérica
10.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendencies

11 Zones Polars
11.1 Algunes dades basiques, caracteristiques, tipologies de turisme i
tendéncies

Les metodologies d'aprenentatge associades en aquesta assignatura contemplen un ampli
ventall d'accions diferents a fi de donar resposta a l'assoliment de les competéencies
assignades, i que impliquen el desenvolupament de diferents tipus de capacitats referides
a l'aprenentatge de processos i aplicabilitat d'actituds dins de l'entorn de les
organitzacions, a partir de les activitats seguents:

e Classes expositives

e Estudis de casos

e Debat dirigit

o Exercicis practics

e Aprenentatge basat en problemes

El sistema d’avaluacié mesura el procés d’aprenentatge de I'estudiant tenint en compte les
diferents competéncies i continguts de cada assignatura.

Els estudiants poden escollir entre I'avaluacié continua o I'avaluacié unica:

Avaluacié Continua: el procés d’ensenyament - aprenentatge és avaluat a través d’un
seguiment continu de les activitats realitzades pels estudiants durant el semestre i una
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avaluacio¢ individual final. Els estudiants han d’assistir a les classes per tal de ser avaluats
mitjangant I'avaluacié continua.

Avaluacié Unica: aquells estudiants que no poden assistir regularment a classe poden
escollir ser avaluats a través de I'avaluacié unica. El procés d’ensenyament - aprenentatge
és avaluat mitjangant I'avaluacio de totes les activitats i una prova individual final.

Per acollir-se en aquesta modalitat cal sollicitar-ho a través de I'apartat d’avaluacié del
Campus Virtual dins dels primers 15 dies des de I'inici de I'assignatura.

La planificacié de les activitats d’avaluacié sera publica pels estudiants des de la data
d’inici de 'assignatura.

Continuada Unica Setmana de
(activitats lliurament
individuals)
Activitat 1:
Resefa temes Individual 15 % 10 % Setmana 3-4
actualitat
Activitat 2:
Inventari de grupal 15 % 10 % Setmana 6-7
recursos
Activitat 3:
Destinacions Individual 15 % 10 % Setmana 8-10
Africa
Activitat 4:
Destinacions grupal 15 % 10 % Setmana 10-11
Ameérica
::;‘I’a individual | i idqual 40 % 60 % Gener 2023
TOTAL 100% 100%

Per aprovar I'assignatura és requisit indispensable haver obtingut una nota final minima de
“5”, sempre i quan I'estudiant hagi realitzat la prova/es o treball/s individuals establerts a
I’assignatura. Aquesta prova/es o treball/s final han d’estar qualificades amb un minim de
“4” per a poder calcular la mitjana de totes les activitats d’avaluacié realitzades durant el
curs.

Revisié i Reavaluacié de I’Assignatura

L'estudiant té dret a la revisi6 de totes les evidéncies d’avaluacié que hagin estat
dissenyades per a la valoracio del seu aprenentatge.
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Si I'estudiant no aconsegueix assolir els objectius d’aprenentatge de I'assignatura, per a
optar a una reavaluacié d’assignatura sera imprescindible haver obtingut una qualificacié
final de l'assignatura entre “4-4.9”, i haver-se presentat a la prova/es o treball/s finals
individuals del curs.

El procés de reavaluaciéo només implicara modificacié de 'acta de qualificacié final en el
cas que la nova prova d’avaluacio sigui aprovada i, en qualsevol cas, la qualificacié maxima
sera de “5". Aquesta qualificacié fara mitjana amb la resta de qualificacions de les activitats
d’avaluacié que hagi realitzat I’estudiant durant el periode lectiu corresponent, tenint en
compte els percentatges establerts en cada assignatura, configurant la nota final de
I’assignatura.
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