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BREVE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El cine y la literatura son dos ambitos cada vez mas vinculados al turismo. El turismo literario
y el turismo cinematografico son dos modalidades turisticas emergentes con millones de
personas que las practican en todo el mundo.

La asignatura pretende presentar la relacidén estrecha entre el turismo, la literatura y/o el
cine, asi como la evolucién de estos nuevos tipos de turismo. Unas modalidades turisticas
que permiten a los destinos y las empresas turisticas ganar en competitividad vy
diferenciacion.

La asignatura se estructura en tres bloques, el primero dedicado al turismo literario, el
segundo enfocado al turismo cinematogréafico y el tercero a la vinculacién entre la literatura
y el cine, a partir de las adaptaciones literarias al cine y, como éstas, posteriormente, se
pueden convertir en oferta de turismo cinematografico.

COMPETENCIAS BASICAS

CBO3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CBO04 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a
un publico tanto especializado como no especializado

COMPETENCIAS GENERICAS

CGO08- Dominar las técnicas de la comunicacién oral y escrita para la transmisién de
informacién, ideas, opiniones, etc.
CGO09- Trabajar en un contexto internacional.
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CEO6- Analizar y evaluar el potencial turistico para el disefio de productos, servicios y
proyectos.

CE10- Comercializar productos, servicios y proyectos turisticos.

CE12- Identificar, revalorizar y gestionar el patrimonio cultural y natural para uso turistico.

1. Desarrollar y gestionar los procesos clave operacionales de las empresas vinculadas a
la organizacioén y venta de viajes turisticos, actividades de ocio y otros productos
complementarios.

2. Conocer e identificar las nuevas tendencias en la practica de actividades turisticas.

1. El turismo literario
- Literatura, territorio y turismo.
- Productos de gestién del turismo literario.
o Las casas museos.
o Las rutas literarias.
o Propuestas tematicas de turismo literario.
2. El turismo cinematografico
- El binomio turismo y cine.

- El turismo cinematografico como elemento clave de marketing para los destinos
turisticos.

- Los principales destinos de turismo cinematografico.
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- EI CETT y el turismo cinematogréfico.
3. Las adaptaciones literarias al cine
- Del libro a la pantalla: dos propuestas complementarias.

- El binomio "bestseller [ blockbuster" como oferta turistico-cultural.

Las metodologias de aprendizaje previstas contemplan una diversidad de procesos entre
los que cabe destacar aquellos cognitivos vinculados a la comprensién de los principios del
turismo y el sistema turistico global, la inclusién de competencias con un mayor
componente de capacidades técnicas; asi las actividades y dinamicas, tanto de tipo
individual como grupal, asociadas para esta asignatura son las siguientes:

e Clases expositivas

e Estudio de casos

e Debate dirigido

e Ejercicios practicos

e Aprendizaje basado en problemas

Asimismo, a lo largo del temario se desarrollaran dindmicas de gamificacion para repasary
reforzar determinados contenidos tedricos de la asignatura.

El sistema de evaluacion mide el proceso de aprendizaje del estudiante teniendo en cuenta
las competencias y los contenidos de cada asignatura.

Los estudiantes pueden escoger entre la evaluacién continua o la evaluacién unica:

Evaluaciéon Continua: el proceso de ensefianza - aprendizaje es evaluado a través de un
seguimiento continuo de las actividades realizadas por los estudiantes durante el semestre
y una evaluacion individual final. Los estudiantes deben asistir a las clases para ser evaluados
mediante la evaluacion continua.
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Evaluacién Unica: aquellos estudiantes que no pueden asistir regularmente a clase pueden
escoger ser evaluados a través de la evaluacion Unica. El proceso de ensefanza - aprendizaje
es evaluado mediante la evaluacion de todas las actividades y una prueba individual final.

Para acogerse en esta modalidad hace falta solicitarlo a través del apartado de evaluacion
del Campus Virtual dentro de los primeros 15 dias desde el inicio de la asignatura

La planificacion de las actividades de evaluacion sera publica para los estudiantes desde la
fecha de inicio de la asignatura.

Actividades Tipo Continuada Unica Semana de entrega

ler semestre: set-oct [ 2do
Actividad gamificacién Individual 10% - semestre: feb

ler semestre octubre [ 2do
Actividad Tema 1 Grupal 20% - semestre: marzo

ler semestre: nov [ 2on
Actividad 1- Temas 2-3 Individual 10 % - semestre: marzo

ler semestre: nov-des [ 2do
semestre: marzo-abril

Actividad 2 - Temas 2-3 Grupal 20 % -
ler semestre: nov-des [ 2do
Actividad evaluacién Unica Individual - 40 % semestre: marzo-abril
Prueba individual final Individual 40% 60% Periodo de examenes
TOTAL 100% 100%

Para aprobar la asignatura es requisito indispensable haber obtenido una nota final minima
de “5”, siempre y cuando el estudiante haya realizado la prueba/s o trabajo/s individuales
establecidos en la asignatura. Esta prueba/s o trabajo/s final deben estar calificadas con un
minimo de “4” para poder calcular la media de todas las actividades de evaluacion realizadas
durante el curso.

Revisién y Reevaluacién de la Asignatura

El estudiante tiene derecho a la revisién de todas las evidencias de evaluacién que hayan
sido disefiadas para la valoraciéon de su aprendizaje.
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Si el estudiante no consigue lograr los objetivos de aprendizaje de la asignatura, para optar
a una reevaluacion de asignatura sera imprescindible haber obtenido una calificacion final
de la asignatura entre “4-4.9”, y haberse presentado a la prueba/s o trabajo/s finales
individuales del curso.

El proceso de reevaluacion sélo implicara modificacion del acta de calificacion final en caso
de que la nueva prueba de evaluaciéon sea aprobada y, en cualquier caso, la calificacion
maxima serd de “5”. Esta calificaciéon hard media con el resto de calificaciones de las
actividades de evaluacién que haya realizado el estudiante durante el periodo lectivo
correspondiente, teniendo en cuenta los porcentajes establecidos en cada asignatura,
configurando la nota final de la asignatura.
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