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BREU DESCRIPCIO DE L’ASSIGNATURA

Auqgesta assignatura pretén apropar I'alumnat al fonamental camp de l'analitica
online, tant de la web, com del “mobile” o del “social media”.

Totes les accions i interaccions que es produeixen en el mén online tenen el seu
reflex en informacié que, per suposat, tenim I'obligacié d’analitzar per a que ens ajudi
en la presa de decisions posterior.

Sens dubte, un camp apassionant i necessari que s’ha de potenciar en les
organitzacions.

COMPETENCIES BASIQUES

CB7 - Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva
capacitat de resolucié de problemes en entorns nous o poc coneguts dins de
contextos més amplis (o multidisciplinaris) relatius al seu camp d'estudi.

COMPETENCIES GENERIQUES

CG1 - Orientar-se al negoci.
CG3 - Capacitat d’organitzacid i planificacio.

CGb6 - Aplicar les eines de les tecnologies de la informacid i la comunicacié per a

I'optimitzacié de I'efectivitat de I'organitzacio.
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CG7 - Identificar, plantejar o solucionar un problema de manera rellevant i creativa,
interpretant i avaluant els resultats obtinguts amb esperit critic.

Conceptes basics d’analitica web.
La mediacié com a part de I'estrategia.
Indicadors clau (KPI’s) en I'analitica web.
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Eines de medicio.

L'assignatura es basara en sessions de treball presencials, de caracter tedric i
practic, en les quals es tractaran els diferents continguts préviament definits. Es
realitzaran estudis de casos que contribueixin a contextualitzar els conceptes
tractats en cada tema. La participacié activa dels alumnes sera fonamental per al
seguiment de I'assignatura,

Les assignatures sén impartides per un equip de professors i professionals en actiu
dels ambits del turisme, de I'’e-Marketing i de Internet, aixi com coordinadors
responsables de les assignatures, amb la funcid principal de dinamitzar el procés
formatiu, garantint un seguiment i aprofitament optim del curs.

El sistema d’avaluacid mesura el procés d’aprenentatge de I'estudiant tenint en
compte les diferents competéncies i continguts de cada assignatura.

Els estudiants poden escollir entre I'avaluacié continua o I'avaluacio unica:

Avaluacié Continua: el procés d’ensenyament - aprenentatge és avaluat a través
d’'un seguiment continu de les activitats realitzades pels estudiants durant el
semestre i una avaluacio individual final. Els estudiants han d’assistir a les classes per
tal de ser avaluats mitjangant I'avaluacié continua.

Avaluacié Unica: aquells estudiants que no poden assistir regularment a classe
poden escollir ser avaluats a través de |'avaluacid unica. El procés d’ensenyament -
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aprenentatge és avaluat mitjangant I'avaluacié de totes les activitats i una prova
individual final.

Per acollir-se en aquesta modalitat cal sol-licitar-ho a través de I'apartat d’avaluacié
del Campus Virtual dins dels primers 15 dies des de I'inici de I'assignatura.

Sistemes d'avaluacio Continuada Unica
Individual 50 % 50 %
En grup 50 % 50 %'

Per aprovar I'assignatura és requisit indispensable haver obtingut una nota minima
de “5” a la prova/es individual final.

. s

Revisio i Reavaluacioé de I’Assignatura

L'estudiant té dret a la revisié de totes les evidencies d’avaluacié que hagin estat
dissenyades per a la valoracio del seu aprenentatge.

Si I'estudiant no aconsegueix assolir els objectius d’aprenentatge de I'assignatura,
per a optar a una reavaluacié d’assignatura i poder presentar o realitzar una nova
evidéncia d’avaluacio, sera imprescindible complir alguna de les seglents
condicions:

A) Haver assolit una qualificacié igual o superior a 5 de mitjana de les activitats dutes
a terme al llarg del semestre sense tenir en compte la/es prova/es final/s (sigui
avaluacio continua o Unica) i haver-se presentat a la prova final.

B) Haver assolit una qualificacié minima de “4” de nota final de I'assignatura.

La maxima qualificacié en el cas de la reavaluacié a la que es podra optar és un “5”
de nota final de I'assignatura.

1 En el cas de I'avaluacid Unica, aguesta prova es fard individualment.
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