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BREVE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Esta asignatura te preparara para gestionar cualquier tipo de evento musical. Entenderas la
relacion entre negocio y producto musical, indispensables para entender Ila
comercializacién de esta industria.

Aprenderas a través de clases tedricas y casos de estudio el rol de los destinos en la
promocién y captacion de eventos musicales para un territorio, a elaborar una estrategia de
comunicacioén, un plan de patrocinios y la produccion y el management de artistas de un
festival, gira o concierto.

COMPETENCIAS BASICAS

CB9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigluedades

COMPETENCIAS GENERALES

CG5. Emprender proyectos innovadores y creativos.

CGb. Aplicar las técnicas de comunicacidén necesarias para la transmision eficaz de ideas,
opiniones, conocimientos, etc.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE2. Disefiar e implementar estrategias comerciales y de comunicacién que den respuesta
a las nuevas oportunidades de negocio emergentes en el sector.
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CES. Gestionar la calidad de los productos y servicios turisticos, utilizando las diferentes
herramientas, sistemas y normas de calidad y medio ambiente disponibles.

Introduccidn al negocio musical

El papel de las DMO en la promocién y captacion de eventos musicales
Estrategia de comunicacién de un evento musical

Comercializacion: Subvenciones, plan de patrocinios y ticketing
Produccidn técnica, artistica y logistica.

Gestidn de artistas y booking

cUr LN

La asignatura se basara en sesiones de trabajo, de caracter tedrico-practico, en las que se
tratan los diversos contenidos previamente definidos. Se realizan estudios de casos que
contribuyen a contextualizar los conceptos tratados en cada tema en los que la
participacion de los alumnos seréd fundamental para el seguimiento de las asignaturas.

La evaluacion es el proceso de valoracién del grado de logro de los aprendizajes por parte
del estudiante en relacién a las competencias propias de esta asignatura.

En este sentido, el estudiante podra optar por ser evaluado de forma continua durante el
curso o mediante una evaluacién uUnica al final del periodo establecido.

Evaluacion Continua: consiste en la valoracién del proceso de ensefianza-aprendizaje a
partir del seguimiento continuado durante el curso del trabajo que realiza el estudiante y
de los aprendizajes que incorpora. Para poder optar a ser evaluado en esta modalidad,
hara falta asistir a un minimo del 80% de las clases presenciales.

Evaluacién Unica: consiste en la valoracion de este proceso al final del periodo establecido,
para aquellos estudiantes que, por razones justificadas, no han podido asistir regularmente
a las clases presenciales. Esta valoracién se realiza a partir de las evidencias que esta
asignatura tiene asignadas para dicha modalidad.

Para acogerse en esta modalidad hay que solicitarlo a través del apartado de evaluacion del
Campus Virtual dentro de los primeros 15 dias desde el inicio de la asignatura.



C Centre adscrit
o
Bl BARCRLONA PLAN DOCENTE

Master en Direccion de Empresas Turisticas

SISTEMA DE EVALUACION CONTINUA UNICA

Actividad individual 1 (pruebas
escritas, instrumentos basados 50% 100%
en la observacién)

Actividad grupal (Trabajos
realizados por el/ la estudiante, 50% 0%
instrumentos de papel)

Para aprobar la asignatura es requisito indispensable haber obtenido una nota minima de
Il5l|.

Revision y reevaluacion de la asignatura

El estudiante tiene derecho a la revisidn de todas las evidencias de evaluacién que hayan
sido disefiadas para la valoracién de su aprendizaje.

Si el estudiante no logra alcanzar los objetivos de aprendizaje de la asignatura, para optar a
una reevaluacién de asignatura y poder presentar o realizar una nueva evidencia de
evaluacidn, seréd imprescindible cumplir alguna de las siguientes condiciones:

A) Haber alcanzado una calificacion igual o superior a 5 de media de las actividades llevadas
a cabo a lo largo del semestre sin tener en cuenta la [ s prueba [ s final [ es (sea evaluacién
continua o Unica) y haberse presentado a la prueba final.

B) Haber alcanzado una calificacién minima de "4" de nota final de la asignatura.

La maxima calificacién en el caso de la reevaluacién a la que se podré optar es un "5" de nota
final de la asignatura.
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