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BREVE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Esta asignatura pretende acercar a los alumnos los diferentes elementos que se deben
conjugar para llevar a cabo una correcta gestidon de un negocio turistico en el ambito digital,
destacando el papel basico del disefio de un proyecto Web mediante el uso de un CMS.

COMPETENCIAS BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

COMPETENCIAS GENERALES

CG3 - Capacidad de organizacion y planificacion.
CG5 - Emprender proyectos innovadores y creativos.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE2 - Disefiar e implementar estrategias comerciales y de comunicacién que den
respuesta a las nuevas oportunidades de negocio emergentes en el sector.

CES5 - Gestionar la calidad de los productos y servicios turisticos, utilizando las diferentes
herramientas, sistemas y normas de calidad y medio ambiente disponibles.

CE7 - Planificar, coordinar y controlar los procesos organizativos y de servicio en todas las
areas de un evento.

CE9 - Aplicar el marco politico, legal e institucional que regula las empresas y las

actividades y proyectos turisticos.
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Teoria y fundamentos del desarrollo web a través del uso de un CMS

El servidor web y sus componentes: dominio, hosting, instalacién de CMS
Estructura del sitio web y disefio de sus paginas

Implementacién del proyecto web

Factores de usabilidad: tests de UX y Ul

Nuevas tendencias en UX: chatbots

No o~ wN S

Mobile marketing, la importancia de la adaptabilidad

La asignatura se basara en sesiones de trabajo, de caracter tedrico-practico, en las que se
tratan los diversos contenidos previamente definidos. Se realizan estudios de casos que
contribuyen a contextualizar los conceptos tratados en cada tema en los que la
participacion de los alumnos seréd fundamental para el seguimiento de las asignaturas.

La evaluacion es el proceso de valoracién del grado de logro de los aprendizajes por parte
del estudiante en relacién a las competencias propias de esta asignatura.

En este sentido, el estudiante podra optar por ser evaluado de forma continua durante el
curso o mediante una evaluacién uUnica al final del periodo establecido.

Evaluacion Continua: consiste en la valoracién del proceso de ensefianza-aprendizaje a
partir del seguimiento continuado durante el curso del trabajo que realiza el estudiante y
de los aprendizajes que incorpora. Para poder optar a ser evaluado en esta modalidad,
hara falta asistir a un minimo del 80% de las clases presenciales.

Evaluacién Unica: consiste en la valoracion de este proceso al final del periodo establecido,
para aquellos estudiantes que, por razones justificadas, no han podido asistir regularmente
a las clases presenciales. Esta valoracién se realiza a partir de las evidencias que esta
asignatura tiene asignadas para dicha modalidad.

Para acogerse en esta modalidad hay que solicitarlo a través del apartado de evaluacion del
Campus Virtual dentro de los primeros 15 dias desde el inicio de la asignatura.
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SISTEMA DE EVALUACION CONTINUA UNICA

Actividad individual 1 (pruebas
escritas, instrumentos basados 30% 40%
en la observacién)

Actividad grupal (Trabajos
realizados por el/ la estudiante, 20% 0%
instrumentos de papel)

Actividad individual 2 (pruebas
escritas, instrumentos basados

. . 50% 60%
en la observacion, Trabajo

realizado por el/ la estudiante)

Para aprobar la asignatura es requisito indispensable haber obtenido una nota minima de
Il5l|.

Revision y reevaluacion de la asignatura

El estudiante tiene derecho a la revision de todas las evidencias de evaluacién que hayan
sido disefiadas para la valoracién de su aprendizaje.

Si el estudiante no logra alcanzar los objetivos de aprendizaje de la asignatura, para optar a
una reevaluacién de asignatura y poder presentar o realizar una nueva evidencia de
evaluacidn, serd imprescindible cumplir alguna de las siguientes condiciones:

A) Haber alcanzado una calificacion igual o superior a 5 de media de las actividades llevadas
a cabo a lo largo del semestre sin tener en cuenta la [ s prueba [ s final [ es (sea evaluacién
continua o Unica) y haberse presentado a la prueba final.

B) Haber alcanzado una calificacién minima de "4" de nota final de la asignatura.

La maxima calificacion en el caso de la reevaluacion a la que se podra optar es un "5" de nota
final de la asignatura.
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